


Sumario

1. APRESENTACAOD ...t
2. OBUETIVOS ...ttt ettt e e st e b e e e e e saebeessessaesbeesseesaeseense e
2.1, ODJEHVO GEIaAl ..ottt et
2.2. ODbjetivos EStrat@giCoS.........ccooiiiiiiiiieeceeeeee e
3. LINHA DE ATUACGAOD ..ot
3.1, FINAIAAAE ... ettt ettt eaaens
3.2, SEOMENTOS .....eiiiieiieeeeee ettt ettt ettt b ettt e et esae b e e sa e reenbeeraenreenseenaens
3.3. Projetos que ndo podem ser patroCinados ............cceeevieiieeiieciiecieceece e
ABRANGENCIA ..ot
CRITERIOS DE APROVAGAO ...t
DIRETRIZES ...ttt ettt et be b esaesteenseessesseenseessens
PRESTACAO DE CONTAS ...
CONSIDERACGOES FINAIS ...ttt
CONTROLE DE ATUALIZACOES ...,

© © N o o A



w
SICOOB

Credicenm

Politica de Patrocinio

1.  APRESENTAGAO

A Cooperativa de Crédito de Livre Admissao do Centro Nordeste Mineiro LTDA — Sicoob
Credicenm apoia e desenvolve projetos que disseminam informagéo, agregam conhecimentos,
estimulam a cooperagédo, o desenvolvimento e a solidariedade em busca de cumprir com o
sétimo principio do cooperativismo, Interesse Pela Comunidade.

Desse modo, em busca de potencializar os resultados de sua atuacdo, por meio da
concessao de patrocinio, o Sicoob Credicenm associa a sua imagem a eventos e agdes que
tenham como propdésito o desenvolvimento econémico e social dos cooperados e comunidade.

Nesse contexto, o Sicoob Credicenm apresenta a sua Politica de Concessao de
Patrocinio, que reflete o pensamento da instituicdo acerca do papel do patrocinio e traga as
diretrizes para sua atuagdo como patrocinador, compreendendo-o como ferramenta estratégica
de marketing capaz de viabilizar resultados efetivos para seu publico-alvo.

Essa politica reune orientagdes para a concessao de apoio financeiro ou material para a
vinculagdo da marca Sicoob Credicenm a eventos de responsabilidades de terceiros. O
documento descreve as modalidades de concessao de patrocinio e orienta sobre a atuacéo do
proprio Sicoob Credicenm, bem como a das empresas e instituicdbes que desejem apresentar
projetos de solicitagcao de patrocinio.

O Sicoob Credicenm acredita que a concessao do patrocinio fortalece relacionamentos ja
existentes e constroem novos, atrai publicos diferenciados, o que intensifica o reconhecimento
da marca e transmite seus valores fundamentais.

2. OBJETIVOS

2.1. Objetivo Geral

Esta politica tem por objetivo estabelecer critérios para investimento em projetos através
do patrocinio. No ambito do Sicoob Credicenm, patrocinio significa: apoio financeiro ou material
concedido a projetos de responsabilidade de terceiros, que contribuam para promover a
economia, a cultura, o esporte, 0 ambiente e a sociedade, a fim de consolidar a imagem do
Sicoob Credicenm e 0 seu compromisso com a comunidade.

2.2. Objetivos Estratégicos

O Sicoob Credicenm apoia, com recursos financeiros ou materiais, projetos de terceiros,
associando a sua imagem e credibilidade ao evento ou agéo patrocinada, visando:

a) Estabelecer parcerias que otimizem esforcos e potencializem os resultados
institucionais;

b) Identificar e valorizar iniciativas que promovam o desenvolvimento econdémico,
social, ambiental, cultural e esportivo;

c) Contribuir para o cumprimento do sétimo principio do cooperativismo;

d) Agregar valor e atributos positivos a marca Sicoob Credicenm
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3.

3.1.

a)

b)

LINHA DE ATUAGCAO

Finalidade

Institucional: divulga a imagem do Sicoob Credicenm sem a especificagdo de produtos
e/ou servigos, promovendo seu posicionamento ou reforgando seu conceito e
identidade, consolidando sua imagem como instituicdo financeira cooperativa
responsavel pelo desenvolvimento de seus cooperados e comunidade onde atua;

Mercadoldgica: contribui para a expansdo dos negécios do Sicoob Credicenm, a
exemplo de feiras e exposigbes e outras agdes onde possam ser divulgados e/ou
negociados produtos e servigos da Cooperativa;

3.2. Segmentos

a)

b)

d)

Cultural: promove o fortalecimento e desenvolvimento da arte e cultura, preservando a
identidade nacional, fortalecendo as oportunidades de criagdo, producdo e difusdo da
cultura brasileira, ampliando e garantindo o acesso de todos aos bens culturais, e
promovendo manifesta¢des dos diversos grupos da cultura brasileira;

Esportivo: apoia atividades nas modalidades desportivas e paradesportivas,
profissionais e amadoras, especialmente para a juventude, reconhecendo a importancia
do esporte na sociedade como ferramenta de integragéo e inclusao social;

Ambiental: estimula a adogao de praticas de uso sustentavel dos recursos ambientais, o
desenvolvimento da consciéncia ecolégica, o combate ao desperdicio e a
implementacao de sistemas de gestao ambiental;

Social: contribui na geragdo de trabalho, renda e erradicagdo da pobreza, reduz
analfabetismo, promove iniciativas que valorizem as capacidades de portadores de
deficiéncia, promove a insercdo e a igualdade social, proporciona a capacitagdo
profissional, preserva os direitos humanos e responsabilidade social,

Econbmico: proporciona a capacitagcao profissional, contribui na geragdo de trabalho,
renda e erradicacdo da pobreza, incentiva atividades voltadas ao desenvolvimento do
setores publico, empresarial e agronegaocio.

3.3. Projetos que ndo podem ser patrocinados

a)

b)

Que contrariem esta Politica de Patrocinio;

Que nao contribuam para o fortalecimento e valorizagdo da marca Sicoob Credicenm;

12 edigao 02/01/2017 Ultima atualizagéo em: 23/02/2022 Pagina: 4 de 8



w
SICOOB

Credicenm

Politica de Patrocinio

4.

d)

k)

Com apelo politico-partidario;

Com objetivos contrarios as disposi¢cdes constitucionais e legais, que atinjam
negativamente os direitos das minorias sociais ou que traduzam preconceitos ou
discriminacao de pessoas ou, ainda, que violem os direitos de terceiros, incluindo os de
propriedade intelectual;

Com publico-alvo fora da area de atuagao do Sicoob Credicenm;

Com objetivos contrarios ao Estatuto Social do Sicoob Credicenm;

Relacionados a jogos de azar e fins especulativos;

Onde se venha identificar vinculo com a exploragdo infantil, trabalho degradante ou
escravo;

Com beneficios majoritariamente individuais ao proponente, sem retorno significativo
para o Sicoob Credicenm e/ou Comunidade;

Que atentem contra a ordem publica, a boa imagem do cooperativismo e do Sistema
Sicoob;

Que néao contribuam para a agao institucional do Sicoob Credicenm no relacionamento
com publicos estratégicos;

Projetos que incentivem qualquer forma de violéncia;

De estabelecimentos que por conta de suas atividades (bares, casas noturnas e outros
congéneres) possam vincular de forma negativa o nome do Sicoob Credicenm.

ABRANGENCIA

A Politica de Concessao de Patrocinio aplica-se a matriz e a todas as agéncias do

Sicoob Credicenm, e deve ser observada em todos os processos para selecao de projetos de
patrocinio enquadrados nos segmentos, sejam com finalidade institucional ou mercadoldgica, e
obrigatoriamente em consonéncia com os principios cooperativistas e com os valores do
Sicoob Credicenm.

Além disso, o projeto precisa ser aplicado dentro da area de agao do Sicoob Credicenm,

beneficiando o maior nimero de pessoas possivel.

5.

CRITERIOS DE APROVAGAO

O Sicoob Credicenm podera patrocinar os projetos que atendam inicialmente aos

seguintes critérios basicos:
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b)

¢))

d)

Ser solicitado por um cooperado: € notério a importancia da instituicao contribuir com a
comunidade na qual esta inserida, porém, considerando que qualquer pessoa,
independente de idade, renda ou localizacdo dentro da area de atuagao, pode associar-
se a cooperativa, o primeiro pré-requisito para levar o projeto a analise da Diretoria é
que o solicitante seja cooperado. Salvo, instituicdes as quais ndo sao permitidas a
associagao a cooperativa, mas realizam algum tipo de parceria com a mesma.

Documentos: o receptor do projeto (Gerente) devera preencher o formulario de
Solicitagao de Patrocinio com todos os dados solicitados juntamente com o documento
(projeto ou oficio) apresentado pelo proponente e enviar a Unidade Marketing via
chamado.

Prazo: para que o projeto possa ser analisado pela Diretoria, o projeto precisa ser
entregue com no minimo 60 dias de antecedéncia;

Inadimpléncia: o solicitante ndo pode apresentar débitos vencidos ou prejuizo junto a
esta instituicdo. Tal verificagao ficara a cargo do receptor do projeto (Gerente);

Contrapartida: os proponentes devem oferecer espago para divulgacdo da marca
Sicoob Credicenm de acordo com a finalidade institucional ou mercadolégica;

Clareza de objetivos e metas: o projeto devera apresentar claramente seus objetivos e
metas;

Para ser liberado o patrocinio necessita ser aprovado por no minimo um(a) Diretor(a),
ou pelo(a) Presidente do Conselho de Administragéo.

DIRETRIZES

O orcamento desta Politica de Patrocinio sera aprovado pela Diretoria Executiva,
limitado a 2% da receita de servigos da Cooperativa no ano anterior, incluidos neste
valor os projetos em parceria com o SEBRAE;

Fica a juizo da Diretoria a definicao do valor patrocinado para eventos de maior porte,
podendo ser integral ou parcial em relagdo ao montante pleiteado pelo proponente;

E de responsabilidade da Unidade de Marketing do Sicoob Credicenm a
disponibilizacdo dos arquivos contendo a marca para divulgacao e demais materiais que
se julguem necessarios, quando disponiveis;

Os projetos apresentados as agéncias deverao ser encaminhados pelo Gerente a
Unidade de Marketing, anexo a descricdo do parecer do Gerente, em formulario
eletrénico préprio disponivel na Intranet — Documentos — Marketing, que devera ser
preenchido e anexado no chamado pelo receptor (Gerente);
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e) O proponente devera encaminhar o material de divulgagdo a Unidade de Marketing do
Sicoob Credicenm, para aprovag¢ao do uso da marca;

f) O pagamento do patrocinio s6 sera liberado apds aprovacdo da marca nos meios de
divulgagao utilizados no projeto.

g) Apods a confecgdo, devera ser encaminhado a Unidade de Marketing uma cépia dos
meios de divulgacédo utilizados, sejam eles impressos, audio ou audiovisual.

7. PRESTAGAO DE CONTAS

A prestacdo de Contas é a comprovacado de que os recursos previstos tiveram boa e
regular aplicacdo. Portanto deve evidenciar que os recursos foram utilizados conforme previsto
e planejado.

E de responsabilidade do Receptor do Projeto (Gerente) encaminhar & Unidade de
Marketing, no prazo maximo de 30 dias apds o término da ac¢do patrocinada, imagens sobre o
evento e um breve relato da atividade, constando os resultados do projeto para divulgagdo nos
canais da cooperativa.

8.  CONSIDERAGOES FINAIS

O patrocinio é uma ferramenta de marketing e comunicagdo capaz de promover a
disseminacdo de informacéao, estimular a producao e a difusdo de conhecimento e fortalecer a
imagem do Sicoob Credicenm no cumprimento do sétimo principio do cooperativismo,
Interesse pela Comunidade.

A politica, ora apresentada, reflete o pensamento do Sicoob Credicenm a respeito da
relevancia do patrocinio e reforga o entendimento de que a concessado de patrocinio e as
parcerias que decorrem dessa iniciativa constituem importante canal de comunicacdo do
Sicoob Credicenm com nossos cooperados e comunidade.

9. CONTROLE DE ATUALIZAGOES

DATA REFERENCIA (TITULO — ITEM - SUBITEM
23/02/2022 ltens 3.2 (letras D e E); 4; 5 (letras B e D); 6
(letra D); 7

Guanhaes, 23 de fevereiro de 2022.

Original assinada por
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Carla Maria Gongalves Correa Generoso Arleus Souza Costa
Presidente do Conselho de Administragcao Conselheiro de Administracao
Eduardo Barbosa Sales Geraldo Wagner Viana Cabral
Conselheiro de Administracao Conselheiro de Administracao

Leonardo Sardinha Savio Coelho de Almeida

Conselheiro de Administracao Conselheiro de Administracao

Pedro Anténio de Oliveira Peixoto
Conselheiro de Administragao
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