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DIRETORIA EXECUTIVA
Gestdao 2019/2023

Jairo Lisboa Filho
Diretor Superintendente

Acumula a fun¢ao de Diretor Administrativo Financeiro

Luciane Pacheco Faria de Assis Silva

Diretora Operacional
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LINHA DO TEMPO

Segmentada

!

PA Capoeiras

PA Joinville

e

PA SC 401

Credisc/ Credisc/
Crediagro Crediban
PA SAR

Livre Admissao
PA Forquilhinhas
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SC 401 — Square Corporate - Floriandpolis /SC JOI - Centro - Joinville/SC

SEDE - Centro Florianépolis/SC




AGENCIAS

MB - Madre Benvenuta Florianépolis/SC

CAP - Capoeiras - Florianépolis/SC

R e e

FOR - Forquilhinhas — Sdo José /SC







Sicoob Credisc fazendo a diferenga
1 na comunidade

Pensando no 72 principio cooperativista, “Interesse
pela Comunidade”, nossa cooperativa realizou a
doacao de cadeiras para a ONG Gente Amiga.

As cadeiras serao utilizadas no laboratdrio de
Informatica e atendera mais de 90 criancas da
comunidade.

A ONG Gente Amiga, busca formas de fornecer as
criancas da comunidade Morro do Horacio um novo
olhar sobre o futuro, oportunidades de aprenderem

gue o mundo nao se limita a realidade local e que

eles podem alcancar o que desejarem.

Saiba mais: https://www.genteamiga.org.br/




Sicoob Credisc fazendo a diferenca | w
2 na comunidade |

Pensando no 72 principio cooperativista, “Interesse

pela Comunidade”, nossa cooperativa realizou mais

doacdes de cadeiras. A instituicao beneficiada foi o
Hospital Infantil Joana de Gusmao.

As cadeiras serao utilizadas na Unidade de
Queimados, hoje ha 05 leitos disponiveis para
atender todas as criancas do nosso Estado, que

sofreram agravos de gueimaduras e que necessitam
de tratamento clinico e cirurgico.

O Hospital Infantil Joana de Gusmao € uma unidade
de saude parte a Secretaria do Estado de Saude do
Governo de Estado de Santa Catarina. Tem como
missao prestar, de acordo com principios éticos e
humanizados, atendimento preventivo, curativo e
social a criancas e adolescentes, bem como formar
e capacitar recursos humanos e incentivar a
pesquisa clinica.




Sicoob Credisc no Outubro Rosa

O Outubro Rosa, més de conscientizacao para
prevencao do cancer de mama, foi inspirador para a
nossa cooperativa.

Alinhada com a Campanha dos cartdes Sicoobcard:
“Gestos que Transformam”, realizamos a doag¢ao de
62 kits de higiene pessoal para a AMUCC. Em cada
kit ha: sabonete, escova e pasta de dente,
desodorante, absorvente e lenco umedecido.

A AMUCC, Associacao Brasileira de Portadores de
Cancer, surgiu no ano de 2000 com a organizacao de
um grupo de mulheres, que em sua maioria tiveram

o diagnostico de cancer de mama e preocupadas
com a situacao de outras mulheres na mesma
situacao.

Saiba mais: https://www.amucc.org.br/




Campanha de Natal Sicoob Credisc

Desenvolver acdes de maneira simples que vao além do nosso

negacio, beneficiando nao somente o quadro social, mas também a ® o8

comunidade local. Nesse sentido, as cooperativas sao aliadas

naturais de quem luta por um mundo mais justo, equilibrado e
responsavel.

A Cooperativa incentivou a realizacao da Campanha de Natal, para
tornar o dia mais feliz na Comunidade do Contestado em Sao
José/SC. Com a participacdo de cooperados e colaboradores,

arrecadamos cestas basicas e chocolates. Foram ao total 129 caixas

de bombons e 115 cestas basicas, todas as familias da Comunidade
foram beneficiadas.

O Grupo Arautos da Alegria, esteve presente também. Contribui
com frangos congelados e copos para as criangas.

Os Arautos da Alegria € um grupo formado por pessoas que sentem
no coracao a vontade de levar alegria, amor e esperanca para
criancas, adultos e idosos.




Campanha de Natal Sicoob Credisc

Para tornar o Natal ainda mais feliz, a Cooperativa doou 175kg de
frango congelado para as familias assistidas da ONG Gente Amiga.

Em momentos de extrema fragilidade social, como o que estamos
vivendo, é fundamental olhar o outro com compaixao e
solidariedade. Responder a crise com generosidade e amor. E uma
das formar de se fazer isso é através da doagdo. O ato de doar nada}
mais é do que abrir o coracdo, dividir e fazer a diferenca na vida do 1

proximo.

A ONG Gente Amiga, busca formas de fornecer as criancas da
comunidade Morro do Horacio um novo olhar sobre o futuro,
oportunidades de aprenderem que o mundo nao se limita a
realidade local e que eles podem alcancar o que desejarem.

Saiba mais: https://www.genteamiga.org.br/
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9.082

associados

Aumento de 3%

2015 2016 2017 2018 2019 2020




R$ 184

milhoes

em ativos

+R% 184
milhoes

+R%$131
+R5117 milhoes
milhdes

+R$ 92

+RS 78 milhaes

milhdes

2016 2017 2018 2019




RS 30
milhoes

RS 27

milhoes

em patriménio
liquido - PL
Aumento de 22%

2015

2016

2017

2019

2020
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I l E s +R5 104
+RS 95 milh&es

milhdes

enldepésnos +R8 75

+R% &5 milhdes

Aumento de 45% wRE62  hoes

2016 2017




R$ 120

R$ 102 milhdes

milhoes

em operacoes
de credito

Aumento de 35%

+A% 39
milhdes

2015

+R% 66
milhdes

+RS 49
milhdes

2016 2017 2018

+R% 102
milhdes

2019
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milhoes
em resultado

Aumento de 44%

RS 8
milhoes

+R51
milhdo

+RS 2
milhdes

2016

+RS 5
milhdes

+R% 4
milhdes

2017 2018 2019

+RS 7
milhdes

2020




(LT
COBRANCA

Data-base:
31/12/2020
|AP:30/06/2020

Produgdo

R$ 739.914,15

PRINCIPAIS ACOES COMERCIAIS 2020

METAS SUPERADAS

CAMPANHA NACIONAL DE VENDAS - CNV

{9 &)
CONSIGNADO POUPANCA
ATUALIZACAO Data-base: ATUALIZACAO SEMANAL Data-base:
QUINZENAL - TARDE 31/12/2020 - MANHA 31/12/2020

1AP:31/10/2018 |AP:30/06/2020

167.99%

Meta Produgéo Meta Produgdo

RS 657.972,72 R$ 3.313.508,65 R$ 1.972.500,34 R$ 1.769.049,31

ATUALIZACAO DIARIA - Data-base:

203.78%

‘- SEGUROS
VIDA

F'.TUALIZACAO MEMSAL -
MANHA 31/12/2020 TARDE

ArsnrearonE

Meta Produgdo Ieta

R$ 868.121,80 R$ 1.099.881,07 R$ 967.287,00



A sorte ja brilhou
muito em SC e RS!

CAMPANHA SORTE ASSIM SO NO SICOOB
RESULTADO FINAL

PA SC

Ganhadora do Vale Poupanca de RS 2.000,00

PA SC
Ganhadora do Smartphone Samsung Galaxy S10



PRINCIPAIS ACOES ww
PARA 2021

1. Acompanhamento mensal do PLANEJAMENTO
ESTRATEGICO e das metas;

2. Continuidade nas Campanhas Internas e Campanha
Nacional de Vendas — CNV com objetivo de disseminar

os produtos e servicos financeiros;
3. Desenvolvimento das acOes sociais;
4. Educacao Financeira aos Cooperados;
5. Educacao e profissionalizacao dos colaboradores;

6. Nova Campanha de Capitalizacao;

7. Abertura de um novo PA.
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